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UMKM Pancing merupakan suatu bentuk usaha kecil masyarakat yang
Gebang, Umpan Cumi, pendiriannya berdasarkan inisiatif seseorang yang sangat
Desain berperan dalam mengurangi tingkat pengangguran di

Indonesia sehingga dapat memberikan kontribusi yang besar
terhadap pendapatan daerah. Salah satunya adalah UMKM
Pancing Gebang yang dimiliki dan dikelola oleh Bapak Rahman
dengan produk Umpan Cumi. Dimana UMKM ini memerlukan
pemanfaatan Aplikasi Desain pada produknya, sehingga dapat
meningkatkan penjualan pada UMKM.

PENDAHULUAN

Kegiatan Pengabdian pada masyarakat adalah salah satu dari tridarma dosen untuk
menerapkan pengetahuan dan keterampilan kepada masyarakat umum. Salah satu sasaran
dari kegiatan pengabdian ini adalah Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) yang ada di
Lampung Selatan tepatnya di Desa Gebang Kecamatan Teluk Pandan Kabupaten Pesawaran.
Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) merupakan suatu bentuk usaha kecil masyarakat
yang pendiriannya berdasarkan inisiatif seseorang yang sangat berperan dalam mengurangi
tingkat pengangguran di Indonesia. Selain itu UMKM dapat menyerap banyak tenaga kerja
Indonesia yang masih mengganggur serta memberikan kontribusi besar bagi pendapatan
daerah juga pendapatan daerah Provinsi Lampung bahkan negara.

Salah satu UMKM yang berada di Lampung Selatan adalah UMKM Pancing Gebang
dengan produk berupa Umpan Cumi yang terletak di Desa Gebang Kecamatan Teluk Pandan
Kabupaten Pesawaran. Dalam membuat desain pada kemasan Umpan Cumi adalah menjadi
salah satu faktor pada penjualan terhadap sebuah produk. Desain pada kemasan merupakan
suatu nilai tambah yang dapat digunakan untuk menjaring konsumen. Dimana sebuah desain
sudah menjadi bagian aspek yang berpengaruh dalam membentuk perilaku suatu
masyarakat. Sehingga desain kemasan mempunyai pengaruh yang besar terhadap minat
pembelian oleh konsumen.

Desain kemasan dapat secara signifikan mempengaruhi minat pembelian konsumen
dengan meningkatkan daya tarik estetika dan daya tarik, yang secara positif mempengaruhi
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niat pembelian. Selain itu, kualitas, keramahan lingkungan, dan pelabelan informatif
kemasan semakin membentuk preferensi dan keputusan konsumen [1]

Packaging produk memainkan peran penting dalam mempengaruhi daya tarik dan
kesuksesan bisnis UMKM, karena sektor ini menyerap lebih dari 95% tenaga kerja dan
menyumbang lebih dari 60% dari PDB, menunjukkan partisipasinya dalam perekonomian
Indonesia[2]

Aplikasi Komputer merupakan adalah sebuah perangkat lunak (software) program
komputer yang ditulis dalam bahasa pemrograman dan berfungsi melakukan perintah sesuai
dengan keinginan dari pembuat aplikasiAplikasi komputer dibuat untuk memudahkan
pengguna dalam mengerjakan sesuatu menggunakan komputer. Biasanya komputer
digunakan untuk mengolah data dan melakukan editing foto, video dan suara|[3].

Dengan membuat kemasan yang menarik, hal inidikarenakan kemasan merupakan
sebuah identitas dari sebuah usaha  makanan. Agarmencapai  tujuan tersebut
diperlukanpembuatan desain kemasan baru dan logo untuk produk UMKM yang
memiliki identitas sehinggadapat menarik minat konsumen|[4]

kemasan berpengaruh terhadap citra dan nilai jual produk Penggunaan Aplikasi
Desain saat ini ada dalam segala bidang salah satunya adalah dengan diterapkannya inovasi
untuk pemasaran produk dalam hal ini produk Umpan Cumi pada UMKM Pancing Gebang
milik Bapak Rahman([5].

Menekankan pentingnya desain komunikasi visual dalam kemasan untuk
meningkatkan daya saing [6], dalam menghadapi persaingan pasar yang semakin ketat,
kemasan yang menarik menjadi faktor penting untuk meningkatkan daya tarik produk dan
nilai jual. Melalui pelatihan dan pendampingan, pelaku UMKM diberikan pengetahuan dan
keterampilan dalam merancang kemasan yang efektif dan sesuai dengan karakter produk
mereka[7].

MASALAH
Berdasarkan observasi yang dilakukan kepada mitra, ada beberapa masalah yang
dihadapi antara lain:

1. Permasalahan dalam UMKM Pancing Gebang milik Bapak Rahman tersebut adalah
mengenai pola pikir dalam memasarkan produknya agar tetap terus berlanjut.

2. Permasalahan pola pikir dalam meningkatkan promosi UMKM Pancing Gebang untuk
dapat lebih menambah pendapatan dengan memaksimalkan penggunaan Aplikasi
Desain.

3. Permasalahan pola pikir pada UMKM Pancing Gebang milik Bapak Rahman dalam
menerapkan metode pemasaran melalui pemanfaatan Aplikasi Desain.

METODE PELAKSANAAN

Artikel terkait UMKM yang memberikan inovasi dalam memasarkan produk, serta
meningkatkan promosi dalam pemanfaatan Aplikasi Desain adalah sebagai berikut:

Inovasi pemasaran di kalangan UMKM termasuk memanfaatkan media sosial dan
platform digital untuk meningkatkan promosi produk. Dengan mengadopsi aplikasi desain,
UMKM dapat meningkatkan presentasi dan keterlibatan produk, sehingga memperluas
jangkauan pasar mereka dan memperkuat daya saing di era digital[8].
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UMKM di Desa Brokoh meningkatkan pemasaran mereka melalui strategi inovatif,
termasuk rasa baru, kemasan yang menarik, dan promosi yang efektif. Namun, itu tidak
secara khusus membahas pemanfaatan Aplikasi Desain untuk inovasi ini[9].

UMKM dapat meningkatkan nilai ekonominya dengan mengoptimalkan branding
produk, desain kemasan, dan media promosi. Memanfaatkan aplikasi desain secara efektif di
bidang ini mendorong inovasi dan meningkatkan strategi pemasaran, yang pada akhirnya
mengarah pada peningkatan pangsa pasar dan keberlanjutan[10].

Meningkatkan pemasaran UMKM dengan melatih peserta dalam pemasaran digital
dan desain kemasan inovatif, meningkatkan strategi promosi dan daya saing produk mereka.
Peserta belajar memanfaatkan aplikasi desain secara efektif, menciptakan kemasan yang
menarik secara visual yang memenuhi standar pasar modern[11]

UMKM dapat meningkatkan pemasaran melalui inovasi sederhana dalam konten
promosi digital, memanfaatkan visual berkualitas dan elemen interaktif. Berkolaborasi
dengan lembaga pendidikan dapat lebih mendukung penggunaan aplikasi desain yang efektif
untuk promosi produk yang lebih baik[12].

UMKM di Kota Baru meningkatkan pemasaran produk melalui desain kemasan
inovatif dan pelatihan pemasaran digital, memanfaatkan media sosial dan platform e-
commerce. Pendekatan ini meningkatkan strategi promosi dan daya tarik produk mereka,
yang mengarah pada peningkatan jangkauan pasar dan pertumbuhan penjualan[13].

UMKM di Desa Bulakan menerima pelatihan tentang branding, desain kemasan, dan
inovasi produk, yang penting untuk meningkatkan strategi pemasaran. Inisiatif ini bertujuan
untuk meningkatkan kualitas produk dan mempromosikan pemanfaatan aplikasi desain
yang efektif[14].

UMKM mode meningkatkan pemasaran digital melalui strategi inovatif dan
memanfaatkan aplikasi desain dapat secara signifikan meningkatkan kesadaran merek,
keterlibatan pelanggan, dan kinerja penjualan, yang pada akhirnya mengarah pada daya
saing dan kemampuan beradaptasi yang lebih besar dalam industri mode yang dinamis[15].

Inovasi produk dan promosi online sangat penting bagi UMKM. Memanfaatkan
aplikasi desain meningkatkan strategi pemasaran, menciptakan diferensiasi dan daya saing,
sementara promosi online melalui media sosial memperluas jangkauan dan membangun
kepercayaan pelanggan, yang pada akhirnya meningkatkan penjualan[16].

UMKM dapat meningkatkan pemasaran dan promosi produk dengan memanfaatkan
aplikasi desain untuk membuat logo, kemasan, dan konten media sosial yang menarik secara
visual. Pendekatan ini menumbuhkan identitas merek, melibatkan konsumen, dan
memanfaatkan platform digital untuk menjangkau pasar yang lebih luas secara efektif[17]

Berdasarkan permasalahan yang dihadapi mitra yaitu UMKM Pancing Gebang milik
Bapak Rahman, maka solusi yang ditawarkan kepada UMKM adalah dengan memberikan
inovasi dalam memasarkan produk, meningkatkan promosi yang dapat mendukung naiknya
penjualan produk serta menerapkan metode pemasaran melalui penggunaan Aplikasi
Desain.

Adapun langkah-langkah kegiatan yang dilakukan dalam Pengabdian ini adalah
sebagai berikut:

1. Kegiatan Persiapan

a. Kunjungan konsultasi ke UMKM Pancing Gebang milik Bapak Rahman.

b. Merumuskan dan menentukan solusi bagi UMKM Pancing Gebang.
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2. Kegiatan Pelaksanaan
a. Pengumpulan kebutuhan
Kunjungan ke UMKM Pancing Gebang untuk melakukan diskusi tentang hasil

rumusan masalah mengenai pemanfaatan teknologi pada penjualannya.

b. Perancangan

Mengatur tampilan desain pada kemasan untuk inovasi penjualan bagi UMKM
Pancing Gebang.

c. Mengenalkan Aplikasi Desain dan inovasi dalam memasarkan produk UMKM
Pancing Gebang kepada pelaku UMKM.

HASIL DAN PEMBAHASAN
4.1. Hasil
Gambar 1 berikut merupakan pengantaran mahasiswa PKPM di Kecamatan Teluk

Pandan Kabupaten Pesawaran Lampung Selatan:
:Zﬂ. 2 '_._ '

Gambar 1. Pengantaran Mahasiswa PKPM di Kecamatan Teluk Pandan
Kabupaten Pesawaran Lampung Selatan

Hasil dari penggunaan Aplikasi Desain pada kemasan produk terhadap inovasi
penjualan bagi UMKM Pancing Gebang adalah sebagai berikut:

1. Gambar 2. di bawah ini merupakan desain terbaru dari kemasan produk pada
UMKM Pancing Gebang:

UNTUK PEMESANAN BISA HMUBUNG!

Gambar 2. Desain Kemasan Produk pada UMKM Pancing Gebang
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2. Gambar 3 berikut merupakan tampilan terbaru dari kemasan produk UMKM
Pancing Gebang pada bagian bawah:

SIZE
INFORMATION :

Cm Size

ONONORONO,
ONOGNORONO)

Gambar 3. Pembuatan Desain Kemasan Produk pada UMKM Pancing Gebang
Bagian Bawah

3. Gambar 4 berikut ini merupakan tampilan penuh desain kemasan yang sudah
digabungkan dan siap untuk dicetak:

SIZE
INFORMATION :

Cm Size

O

©
©
©)
®

®B0 66 06

Gambar 4. Tampilan Penuh dari Desain Kemasan
4.2 Pembahasan

Gambar 5 berikut ini merupakan kegiatan dalam membantu pengolahan umpan cumi
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pada UMKM Pancing Gebang:

Gambar 5. Kegiatan Membantu Pengolahan Umpan Cumi
di UMKM Pancing Gebang

Desain kemasan UMKM Pancing Gebang pada produk Umpan Cumi dapat
memberikan pengaruh kepada penjual dikarenakan bisa membantu penjual dalam
melakukan pemasaran produk. Salah satunya adalah memasarkan produk menggunakan
strategi pemasaran dengan memaksimalkan Aplikasi Desain yang efektif dan efisien.

Di samping itu sebagai media untuk mempromosikan produk dari UMKM Pancing
Gebang dan pelaku UMKM lebih dapat memahami dalam penggunaan Aplikasi Desain.

KESIMPULAN

Hasil dari pelaksanaan kegiatan Pengabdian kepada Masyarakat yang telah dilakukan
pada UMKM Pancing Gebang, maka dapat ditarik beberapa simpulan sebagai berikut:

1. Pemilik UMKM Pancing Gebang, memiliki desain kemasan yang dapat membantu
promosi usahanya.

2. UMKM Pancing Gebang telah memiliki logo atau merek sendiri.
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